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Communiqué de presse

mc2m propose une offre commerciale unique destinée aux femmes a travers
de nouveaux packages publicitaires

Paris, le XX mai 2008 P Depuis la formation de leur groupement d@ntZret Zconomique, mc2m,
en septembre 2007, le Groupe Marie Claire et magicmaman.com se sont structurZs autour de
3 centres d@xpertise : commercial, marketing et technique. Aujourd®ui, mc2m confirme sa
montZe en puissance et enregistre une audience totale dZdupliquZe de 2,4 millions
d@nternautes par mois sur la cible des 25-49 ans (CRU MZdiamZtrie mc2m FZminin, fZvrier
2008). Afin de rZpondre aux attentes des annonceurs, mc2m a rZorganisZ son offre
commerciale autour de nouveaux packages publicitaires: un pack fZminin, un pack parental
etun pack femmes CSP+.

mc2m : la régie des femmes et de leurs centres d'intéréts
La régie mc2m s'articule autour de 3 pdles dont le dénominateur commun est la femme.
Un péle mode/ beauté/ maison regroupant 3 sites Internet :

- cosmopolitan.fr, le site féminin Web 2.0 par excellence, cible les trentenaires actives et
urbaines. 60 % des visiteurs sont des femmes entre 18 et 35 ans. Le site, lancé le 4 février
dernier, enregistrait 300 000 visiteurs uniques sur le mois d'avril confirmant le succes de
son positionnement et de sa ligne éditoriale.

- marieclaire.frrésolument haut de gamme, est décliné essentiellement autour de
rubriques mode, beauté, psycho et société... Marieclaire.fr regroupe plus de 550 000
lectrices chaque mois. Parmi celles-ci, 54 % sont issues de CSP+.

- marieclairemaison.com se positionne comme le site d'information haut de gamme de
la maison et regroupe plus de 520 000 lectrices chaque mois. 64% de ces lectrices sont
issues de CSP+.

Les sites Marieclaire.fr et Marieclairemaison.com ont seulement 6 % d'audience commune. Le
couplage publicitaire permet donc de toucher une cible élargie de plus d'un milion de
contacts ultra-qudlifiés : ce sont essentiellement des femmes de 25 & 44 ans CSP+ et 77%
d'entres elles recherchent des informations sur Internet avant un acte d'achat (Source
NetObserver).

Un pdle famille composé de 2 sites Internet :

- magicmaman.com est le premier site entierement consacré & tous les parents ou futurs
parents et s’articule autour de trois points forts : Contenu, CommunautZ et Commerce. Le
contenu du site repose sur plus de 9 000 articles. Magicmaman s'est également entouré
d'experts reconnus dans le monde de I'enfance. Magicmaman représente la plus importante
communauté de parents en France et génére aujourd’hui plus de 25 000 messages quotidiens
sur plus de 120 forums.

- famili.fr, le mag azine des parents qui bougent est le complément idéal du magazine
papier. Plus de 2 000 articles y sont référencés sur des thématiques telles que la grossesse, la
puériculture, I'alimentation, la santé. famili.fr propose des vidéos, des séquences en podcasts,
des tests de connaissances ou psycho-tests ludiques et est le 3eme site sur la cible futures et
jeunes mamans.




La complémentarité de ces deux sites rassemble 1,7 million d'internautes dédupliqués (CRU
Médiamétrie : mc2m Parental, février 2008)

Un pole cuisine et gastronomie regroupant 2 sites :

- cuisineetvinsdefrance.com est le site haut de gamme par excellence sur la
gastronomie.

- magic-receftes.com, pratique et communautaire, il facilite la vie des femmes au
quotidien.

Ces deux sites, tres complémentaires, enregistrent au total 300 000 internautes par mois.

Aujourd’hui mc2m dispose d'une base de données e-mail opt in d'1 million d'internautes dont :
800 000 femmes de 25 a 44 ans, 550 000 jeunes mamans avec des enfants de moins de 3 ans
et 70 000 femmes enceintes.

La base de données qualifiée et les experts web du groupe ont permis de développer une
offre commerciale unique & destination des femmes. Cmc2m est la rZgie des femmes et de
leurs centres d@ntZre ts E affrme Jean-Marc Chevassus, directeur commercial mc2m. Cmc2m
dispose d@ne rZgie intZgrZe nous permettant de dZvelopper des campagnes de publicitZ
sur-mesure et intZgrZes”~ noscontenus, surune cible fZminine ultra-qualifiZe. E

Les nouveaux packs mc2m : la femme dans tous ses états

mc2m possede aujourd’hui un éventail complet de sites Internet s’adressant aux femmes et a
ainsi mis en place 3 nouveaux packs pour Ia mise en oeuvre de campagnes fransversales sur
les différents sites mc2m :

- le pack féminin qui offre une visibilité sur la totalité des sites

- le pack parental qui offre une visibilité sur les sites du pole famille

- le pack femmes CSP+ qui offre une visibilité sur les sites du pdle Mode/ Beauté/ Maison

Les packs remportent un grand succés notamment auprés des annonceurs du monde de
I'automobile, de la mode, de la santé et de la cosmétique. Récemment, la marque italienne
de produits de beauté Somatoline Cosmetic a choisit le pack féminin pour sa nouvelle gamme
de cosmétiques 100% féminin qui fait déja fureur de I'autre coté des Alpes.

De plus, I'expertise technique de mc2m a permis de développer des campagnes Cross Media
qualitatives comme le lancement d'une opération de communication pour Essensis de
Danone, Cle yaourt qui nourrit la peau de IintZrieur E mc2m a organisé un grand test de
beauté pour inviter les lectrices du magazine et du site Marie Claire & donner leur ressenti sur le
produit. Les résultats du test ont été relayés sur le site ou les internautes pouvaient voter pour
I'ambassadrice du futur spot publicitaire télévisé. La caution des lectrices a été exploitée sur
les packagings, en télévision et sur Internet.

Grace a sa nouvelle organisation, mc2m optimise son offre
afin de devenir incontournable pour parler aux femmes.

Marieclaire.fr : Magicmaman.com
Marieclairemaison.com m Magic-recettes.com
Marieclaireidees.com Magic-maison.com
Cuisineetvinsdefrance.com Magic-recre.com
Magazine-avantages.fr Magic-blog.com
Cosmopolitan.fr Laboiterose.fr

Votrebeaute.fr
Famili.fr



A propos de mec2m

mc2m est le Groupe d’Intérét Economique (GIE) formé par magicmaman.com et le Groupe Marie Claire en 2007.
Ce GIE regroupe actuellement 9 des sites médias du Groupe Marie Claire et les 7 sites de Magicmaman ainsi
que ses 8 sites événementiels (fetedenoél.com, bonnerentree.com, Joyeusefetedesmeres.com,
bientotlesvacances.com etc.).

La vocation de mc2m est d’assurer le développement des sites des deux marques en mutualisant les savoir-faire.
mc2m est structuré autour de 3 centres d’expertise - technique, marketing et commercial -, et regroupe au total 24
sites répartis en 4 péles : famille, mode/beauté, maison, cuisine.
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