
  
 

   
 
 

 
mc2m propose une offre commerciale unique destinée aux femmes à travers 

de nouveaux packages publicitaires 
 

 
Pa ris, le XX ma i 2008 Ð Depuis la formation de leur groupem ent dÕintŽr• t Žconomique, mc 2m , 
en sep tembre 2007, le Groupe Marie Claire et magicm aman.com se sont struc turŽs autour de  
3 c entres dÕexpertise : c omm erc ia l, m arketing  et technique. AujourdÕhui, mc 2m c onfirme sa  
montŽe en puissance et enregistre une audienc e tota le dŽdupliquŽe de 2,4 millions 
dÕinternautes pa r mois sur la c ib le des 25-49 ans (CRU MŽdiam Žtrie m c2m FŽminin, fŽvrier 
2008). Afin de rŽpondre aux a ttentes des annonc eurs, m c2m a rŽorganisŽ son offre  
com merc ia le autour de nouveaux packages public ita ires : un pac k fŽminin, un pack parental 
et un pack fem mes CSP+.  
 
mc2m : la régie des femmes et de leurs centres d’intérêts 
 
La régie mc2m s’articule autour de 3 pôles dont le dénominateur commun est la femme. 
 
Un pôle mode/ beauté/ maison regroupant  3 sites Internet : 
 

- cosmopolitan.fr, le site féminin Web 2.0 par excellence, cible les trentenaires actives et 
urbaines. 60 % des visiteurs sont des femmes entre 18 et 35 ans. Le site, lancé le 4 février 
dernier, enregistrait 300 000 visiteurs uniques sur le mois d’avril confirmant le succès de 
son positionnement et de sa ligne éditoriale. 

- marieclaire.fr résolument haut de gamme, est décliné essentiellement autour de 
rubriques mode, beauté, psycho et société… Marieclaire.fr regroupe plus de 550 000 
lectrices chaque mois. Parmi celles-ci, 54 % sont issues de CSP+.  

- marieclairemaison.com se positionne comme le site d’information haut de gamme de 
la maison et regroupe plus de 520 000 lectrices chaque mois. 64% de ces lectrices sont 
issues de CSP+. 

 
Les sites Marieclaire.fr et Marieclairemaison.com ont seulement 6 % d’audience commune. Le 
couplage publicitaire permet donc de toucher une cible élargie de plus d’un million de 
contacts ultra-qualifiés : ce sont essentiellement des femmes de 25 à 44 ans CSP+ et 77% 
d’entres elles recherchent des informations sur Internet avant un acte d’achat (Source 
NetObserver). 
 
Un pôle famille composé de  2 sites Internet : 
 

-  magicmaman.com est le premier site entièrement consacré à tous les parents ou futurs 
parents et  s’articule autour de trois points forts : Cont enu , Communa utŽ et Commerc e . Le 
contenu du site repose sur plus de 9 000 articles. Magicmaman s’est également entouré 
d’experts reconnus dans le monde de l’enfance. Magicmaman représente la plus importante 
communauté de parents en France et génère aujourd’hui plus de 25 000 messages quotidiens 
sur plus de 120 forums.  

-     famili.fr, le  mag a zine  des p arents qui b ougent  est le complément idéal du magazine 
papier. Plus de 2 000 articles y sont référencés sur des thématiques telles que la grossesse, la 
puériculture, l’alimentation, la santé. famili.fr propose des vidéos, des séquences en podcasts, 
des tests de connaissances ou psycho-tests ludiques et est le 3ème site sur la cible futures et 
jeunes mamans.   

Communiqué de presse 
 



Marieclaire.fr 
Marieclairemaison.com 
Marieclaireidees.com 
Cuisineetvinsdefrance.com 
Magazine-avantages.fr 
Cosmopolitan.fr 
Votrebeaute.fr 
Famili.fr 
 

Magicmaman.com 
Magic-recettes.com 
Magic-maison.com 

Magic-recre.com 
Magic-blog.com 

Laboiterose.fr 

La complémentarité de ces deux sites rassemble 1,7 million d’internautes dédupliqués (CRU 
Médiamétrie : mc2m Parental, février 2008) 
 
Un pôle cuisine et gastronomie regroupant 2 sites : 
 

- cuisineetvinsdefrance.com est le site haut de gamme par excellence sur la 
gastronomie. 

-  magic-recettes.com, pratique et communautaire, il facilite la vie des femmes au      
quotidien.   

 
Ces deux sites, très complémentaires, enregistrent au total 300 000 internautes par mois.  
 
 
Aujourd’hui mc2m dispose d’une base de données e-mail opt in d’1 million d’internautes dont : 
800 000 femmes de 25 à 44 ans, 550 000 jeunes mamans avec des enfants de moins de 3 ans 
et 70 000 femmes enceintes. 
 
La base de données qualifiée et les experts web du groupe ont permis de développer une 
offre commerciale unique à destination des femmes.  Ç mc 2m est la rŽg ie des femmes et de  
leurs c ent res dÕintŽr• ts È affirme Jean-Marc Chevassus, directeur commercial mc2m. Ç mc 2m  
d isp ose d Õune rŽg ie intŽgrŽe nous permettant  d e dŽvelopper des c a mpag ne s de pub lic itŽ 
sur-mesure  et intŽg rŽes ˆ  no s c ontenus, sur une  c ib le fŽminine  ultra -qual ifiŽe. È   
  
Les nouveaux packs mc2m : la femme dans tous ses états  
 
mc2m possède aujourd’hui un éventail complet de sites Internet s’adressant aux femmes et a 
ainsi mis en place 3 nouveaux packs pour la mise en oeuvre de campagnes transversales sur 
les différents sites mc2m :  

- le pack féminin qui offre une visibilité sur la totalité des sites 
- le pack parental qui offre une visibilité sur les sites du pôle famille 
- le pack femmes CSP+ qui offre une visibilité sur les sites du pôle Mode/ Beauté/ Maison 

 
Les packs remportent un grand succès notamment auprès des annonceurs du monde de  
l’automobile, de la mode, de la santé et de la cosmétique.  Récemment, la marque italienne 
de produits de beauté Somatoline Cosmetic a choisit le pack féminin pour sa nouvelle gamme 
de cosmétiques 100% féminin qui fait déjà fureur de l’autre côté des Alpes. 
 
De plus, l’expertise technique de mc2m a permis de  développer des campagnes Cross Media 
qualitatives comme le lancement d’une opération de communication pour Essensis de 
Danone, Ç le yao urt q ui nourrit  la pea u de lÕintŽrieur È. mc2m a organisé un  grand test de 
beauté pour inviter les lectrices du magazine et du site Marie Claire à donner leur ressenti sur le 
produit. Les résultats du test ont été relayés sur le site où les internautes pouvaient voter pour 
l’ambassadrice du futur spot publicitaire télévisé. La caution des lectrices a été exploitée sur 
les packagings, en télévision et sur Internet.  
 
 

Grâce à sa nouvelle organisation, mc2m optimise son offre  
afin de devenir incontournable pour parler aux femmes. 
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A propos de mc2m  
mc2m est le Groupe d’Intérêt Economique (GIE) formé par magicmaman.com et le Groupe Marie Claire en 2007. 
Ce GIE regroupe actuellement 9 des sites médias du Groupe Marie Claire et les 7 sites de Magicmaman ainsi 
que ses 8 sites événementiels (fetedenoël.com, bonnerentree.com, Joyeusefetedesmeres.com, 
bientotlesvacances.com etc.). 
La vocation de mc2m est d’assurer le développement des sites des deux marques en mutualisant les savoir-faire. 
mc2m est structuré autour de 3 centres d’expertise - technique, marketing et commercial -, et regroupe au total 24 
sites répartis en 4 pôles : famille, mode/beauté, maison, cuisine. 
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